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Suuri on kaunista, kun koko osataan hyédyntaa. // /

Radio Iskelma paitsi kuuluu, myoés nakyy.
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Brand ID:Ita Ioytyy ratkaisut heijastavien
materiaalien kayttoon.
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uuden hyodyntaa uutta huippulaa-
a leveaa uutta tulostintamme, kun
5 uvatauluja ja muita elementteja
a o, usiin remontoituihin tiloihin.
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.. Toimittamme ja asentamamme ratkai-
'-___sut ovat oleellinen osa sisustusta,
. jonka arkkitehtitoimisto Gullstén-
Inkinen on luonut.
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Graafisella ilmeella luotiin
oleellinen osa Satakunnan
ykkoslehden identiteettia
kuvaten hyvin myo6s hei-
dan toimintaansa ja pai-
kallisuutta. Lehti viestii
myos toimitiloillaan ja
ekee sen erittain tyy-
aasti.
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Brand ID:n asentajat vauhdissa Satakunnan Kansan uusien toimitilojen asennustoissa.
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Radio
Iskelma

kuulu

[a nakyy

Radio Iskelma kuuluu eetterissa, mutta
my0s nakyy. Kaupallisen kanavan on
oltava monessa mukana.

— Mista ihmiset tietaisivat kuunnella
meita, jos emme kerro, etta Radio
Iskelma on olemassa, sanoo Brand
Director Erkki Ryttylainen.

Iskelma jarjestda omia tapahtumia ja
on monessa muussa tapahtumassa
yhteistyékumppanina. Sen tunnukset

ja varit nakyvat esimerkiksi Iskelma-
baareissa, jotka sijaitsevatTampereel-
la, Oulussa jaTallinkin Baltic Princess
-laivalla. Helmikuussa juhlittiin suurta
Iskelma Gaalaa, kesélla oli muun
muassa Iskelmaparaati, Espan kon-
sertteja, Helsinki-viikon tapahtumat.

— Koko ajan on keskittava uutta,
Ryttylainen sanoo.

Iskelman ulkoisen nakyvyyden on jo

viiden vuoden ajan luonut Brand ID.
Ryttylaisen ja Brand ID:n Tampereen
yksikon paallikko Tapio Virran yhteistyo
sujuu joustavasti.

— Minulle tulee tarve ja soitanTapsalle.
Tapsa tietaa, mita haluamme ja milta
naytdamme. Tavaramme ovat myos
fyysisesti Brand ID:n varastossa.

Yhdessa suunnitteltiin myos Himoksel-
la heindkuun alussa jarjestetyn Iskel-
mafestivaalin ulkoasu. Pitkaan jatku-
neen kumppanuuden pohjalta tulosta
syntyy nopeasti, koska alkuvaiheen
syvallisia kartoituksia ja tunnusteluja
ei tarvita.

— Olen ollut yhteistybhomme erittéain
tyytyvainen koska se on joustavaa ja
helppoa. Nopea toteutus on meille
tarkea asia, Ryttyldinen sanoo.

Lielahti
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Uusia ratkaisuja

ajoneuvomerkintaan

Auto yélld pimeédssa.

Suomessa on pitkd pimea kausi, jota
mainostaja voi hydédyntaa paremmin
kayttamalla pimeassa paremmin erot-
tuvaa mainontaa. Tassa ajoneuvo on
tehokas valine. Onhan tarkeaa nakya
lilkenteessa tyylikkaasti ja sopivasti
huomiota herattaen.

Kokonainen auton kylki voidaan teipata
heijastavalla nelivarikuvalla tai mainok-
sesta voidaan tehostaa heijastavalla

materiaalilla eri kohtia. Nain saadaan

Pdéivéanvalossa.

huomiota ja tehokkaita efekteja auto-
mainontaan. Kuten kuvissamme nakyy,
voi paivanvalossa tummalta nayttava
pinta olla pimeassa heijastava. Uudet
ratkaisut heijastavissa materiaaleissa
antavat rajattomasti mahdollisuuksia
nakyvaan huomiota herattavaan
mainontaan.

Heijastavan materiaalin kadyttd ajoneu-
vossa huomataan varmasti. Lisaksi silla
on suuri vaikutus turvallisuuteen, silla

heijastavien aareismerkintéjen kaytto
raskaan kaluston merkinndissa voi
vahentaa pimeéan ajan onnettomuuksia
jopa 21 prosenttia.

Lainsaadanto asettaa tiettyja rajoituksia
heijastavan ajoneuvomainonnan kay-
tolle. Brand ID:n osaava myynti auttaa
heijastavien materiaalien kaytosta ajo-
neuvoissa ja siita ettad ne ovat UN ECE-
104 asetuksien mukaisesti valmistettu
ja asennettu.

Kati Tuurna

myymalasuunnittelija
palveluksessanne

Tampereen toimipisteessamme tyos-
kenteleva Kati Tuurna on myymala-
suunnittelija parhaasta paasta. Hanella
on pitka kokemus suunnittelusta kos-
kien kaikkea, mita myymalassa tarvi-
taan.

Nykyaan han katsoo asioita erityisesti
kaupan ilmeen nakékulmasta ja osaa
auttaa asiakkaitamme toimivan ilmeen
toteuttamisessa ja hoitaa projektit alus-
ta loppuun. Katilta kannattaa kysya, on
mottomme nykyaan!

A MEMBER OF NELOSTUOTE GROUP



haaste

Kauppakeskuksen uudistamisen yhteydessa myos
remontin aikana on huolehdittava nakyvyydesta
ja ilmeesta. Tamperelaisessa Koskikeskuksessa
naita asioita mietittiin taas viime vuonna, kun
ensimmaisessa kerroksessa sijaitseva iso liiketila
muutettiin kuudeksi pienemmaksi.

— Halusimme nyt sellaisen naamioinnin, joka ei
olisi enaa kertakayttéinen, kertoo Jaana Haarala.

Haarala otti tuolloin yhteytta Brand ID:nTampereen
yksikkdon, jonka yksi osaamisalue ovat erilaiset
kauppojen remonttisuojaukset.

— Meilla oli sitéd ennen ollut kokemuksia monesta
alan yrittajasta, joihin en yhteenkaan ollut tyyty-

vainen. Halusimme yhteistyokumppaniksi yrityk-
sen, johon voi luottaa ja jonka lupaamat aikataulut
pitavat, Haarala kertoo.

Han sai vinkin Brand ID:sté kauppakeskuspaallikolta,
joka oli tehnyt yrityksen kanssa toimivaa yhteistyota
entisessa tyopaikassaan Lidlissa.

— Aiemmin teippailimme suojia listoihin. Brand
ID:n suunnitelmassa oli mukana ehdotus kiinni-
tysjarjestelmasta, joka myos nopeuttaa asentamista
ja purkamista. Yhteisty0 sujuu erittain hyvin.

Kauppakeskusmarkkinoinnin péaallikké Jaana
Haarala on ollut tyytyvéinen ratkaisuihimme.



Ota yhteytta:

TAPIO VIRTA

Myynti

0400 620 162
tapio.virta@brandid.fi

KATI TUURNA
Myymalasuunnittelija
050 575 0047
kati.tuurna@brandid.fi

JUHA HELJAKKA
Toimitusjohtaja

(02) 624 4138
juha.heljakka @brandid.fi

Brand ID toteuttaa nakyvat
ilmeratkaisut myymalaan,
toimipaikkaan, ajoneuvoihin ja
tapahtumiin. Asennuspalvelumme
kattaa koko maan.

Tampereen toimipiste:
Puh. (03) 3123 4444
Rantaperkionkatu 1 B 3, PL 668
33101 TAMPERE

Porin toimipiste:
Puh. (02) 624 4100
Fax (02) 624 4111
PL 111, Karjarannantie
28101 PORI
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